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MEDIALNY OBRAZ SLOVENSKA V NEMECKEJ TLACI
MEDIA IMAGE OF SLOVAKIA IN GERMAN PRESS
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Cielom medialnej analyzy je vytvorenie medidalneho obrazu Slovenska v nemeckej tlaci
na priklade novin Frankfurter Allgemeine Zeitung so zameranim sa na politicku,
socialnu a ekonomicku situdciu na Slovensku. Na vypracovanie analyzy bola pouZita
vhodna kvantitativna a kvalitativna obsahova analyza.

The aim of the media analysis is to create a media image of Slovakia in the German
press on the example of the Frankfurter Allgemeine Zeitung newspaper with the main
focus put on the political, social, and economic situation in Slovakia. We applied an
appropriate quantitative and qualitative content analysis to work out the final analysis.
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1 Uvod

Slovensko ako ¢lenska krajina EU sa od vstupu do EU musi zaoberat za-
hrani¢nopolitickymi otdzkami, svojim imidzom v zahrani¢nych médiach, svo-
jou prestizou pre zahrani¢nych obchodnych partnerov, atraktivnostou pre turis-
tov a doveryhodnost'ou voci potencialnym partnerom.

Slovensko prijalo v druhej polovici roku 2016 ulohu predsednictva v Rade
EU, ¢im prevzalo na seba naroény zavizok a aj jedineéni $ancu prezentovat’ sa
ako krajina s obrovskym potencidlom. Rovnako podobne znie i ndzov prace
odbornikov z réznych oblasti, Slovensko - krajina s potencidlom (2012), ktora
mala posluzit' ako relevantny zaklad pre brandingovi stratégiu Slovenskej
republiky.

Vysledky vyskumu znaciek krajin The Anholt-GfK Roper Nation Brands
Index (2011), medzi ktoré bolo zapojené aj Slovensko, ukazal, Ze Slovensko je
neznama, neviditelnd a pre velké krajiny v mnohom nerelevantna krajina.
Vyskum skimal postavenie, prestiz a cveng jednotlivych krajin sveta.

Slovensko sa v tomto prieskume umiestnilo na nelichotivom 38. mieste
spomedzi 50 skiamanych §tatov. “Podl'a tychto zisteni je Slovensko krajina,
ktor na svetovom radare nevidiet. Vacsine l'udi totiZ neprichddza na um ni¢
pozitivne alebo charakteristické, ¢o by o nej povedali,” hovori o vysledkoch
prieskumu FrantiSek Stano, zastupca generalneho riaditel’a $tatnej Slovenskej
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agentary pre cestovny ruch. Analyzu prieskumu popisuje aj M. Vasuta v ¢lanku
Rakusko ma Alpy. Bratislava smolu (2012).

Na obidva spominané dokumenty, Slovensko — krajina s potencidlom, ako
aj na “Anholtov vyskum” nadvézuje stadia Vnimanie Slovenska ocami panelu
zahranicnych expertov a Pohlad na Slovensko vo vybranych zahranicnych
printovych médidch Ciel’om stadie nebolo ani tak potvrdit’ uz znéme skutoc-

.....

zlepsovah“ (Gyarfasova, 2012, 5).

2 Medialna analyza imidZu Slovenska v nemeckej tlaci

V nasledujucom prispevku predstavime vysledky medialnej analyzy na té-
mu imidz Slovenska v Nemecku v roku 2015.

Cielom vypracovanej analyzy bolo vytvorit’ medidalny obraz Slovenska v
nemeckej tlaci v obdobi od januara do decembra 2015 so zameranim sa na
politicka, socidlnu a ekonomicku situaciu na Slovensku. Pre vypracovanie
analyzy boli smerodajné dve otazky: Co sa pise v Nemecku o Slovensku? Vni-
ma sa Slovensko v Nemecku pozitivne?

Na zodpovedanie tychto otazok sme museli zvolit’ najskér vhodnii metodiku
a vyber novin, aby sme mohli uskutoc¢nit’ vlastnu analyzu.

Po predstaveni formulacie otazok venujeme pozornost’ pouzitej metodike
a analyzovanému médiu. V hlavnej casti nasledne predlozime kvantitativne
a kvalitativne vysledky.

3 Metoda

Na zodpovedanie hlavnych otazok boli vypracované v dotazniku jednotlivé
otazky (Malova, Darina: Dotaznik na kodovanie medialneho obrazu Slovenska,
2015), na zaklade ktorych potom nasledovala kvantitativna a kvalitativna obsa-
hova analyza. V dotazniku sa ozna¢ila hlavna téma ¢lanku (Migracia do EU
a uteGenecka vlna, Ekonomicka kriza v EU, finan¢na pomoc Grécku alebo ina,
vedlajsia téma). Dalej sa zistuje, ¢i sa uvadza v &lanku velkost Slovenska
alebo sa Slovensko spomina ako aktivna krajina v diskusii o danej téme, postoj
Slovenska vrozpore alebo vsilade so zdujmami domdcej krajiny, resp.
v sulade so zaujmami va¢iny EU (vratane ingtitacii EU, t. j. Komisie, Eurdp-
skeho parlamentu). Z dotaznika je mozné zistit’, ¢i sa Slovensko spomina ako
krajina, ktora je kultirne blizka, resp. vzdialend domovskej krajine. Za kultarnu
blizkost’ ¢i vzdialenost’ sa povazuje jazykova blizkost, spolo¢nd historicka
skusenost,, spolupraca v ramci regionalnych zoskupeni, zdielanie rovnakych
hodnét, tradicii, nabozenstva, a pod. V pripade kultirnej vzdialenosti sa zist'uje,
¢i bol zdoérazneny nejaky znak tejto vzdialenosti.
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4 Vyber novin

V nasledujucom kroku sa pontka otazka na vyber skimanych novin. Ked’ze
v pozadovanej medidlnej analyze sa ma zobrazit’ diskurz, prichadzali do uvahy
noviny, ktoré zobrazuju aktudlne denné spravodajstvo. Dal§im kritériom bolo
politické zameranie novin. Spravodajstvo, Struktiry a procesy st neodlucitel'né
s ich reprezentéciou.

Zvolenym skiimanym médiom sa stal dennik Frankfurter Allgemeine Zei-
tung (FAZ) ako zéastupca konzervativneho politického spektra. FAZ patria
k jednému z najdélezitejSich médii na sprostredkovanie informacii a utvorenie
si nazoru v Nemecku. V sucasnosti je uloha novin prostrednictvom vyvoja
digitalnych poskytovatel'ov este vyznamnejsia. Tri tretiny Nemcov pouzivaji
tlaéen verziu novin, aby sa informovali o politickych témach. Uvadza to pre-
hlad Zeitungs Marketing Gesellschaft (ZMG) .

Frankfurter Allgemeine Zeitung spolu s Frankfurter Allgemeine Sonntag-
szeitung su celostatne noviny s moznostou predplatného a vychadzaju od Sty-
ridsiatych rokov. Citatel'sky okruh FAZ je naroény a uprednostiiuje obsiahle
realistické spravy (porov. Rieger, 2003). K d’al§im kritéridm na vyskum sku-
maného média patri aj: celoStatne vydanie, pravidelnost vydania, mnozstvo
vytlacku, dostupnost’ a nazorové spektrum.

Aby sme mohli analyzovat' skimané clanky za prislusné casové obdobie
(rok 2015), museli sme najskér preskiimat’ cely archiv FAZ z roku 2015 so
vSetkymi vydanymi ¢lankami podl'a vyhladdvaného hesla Slowakei (Sloven-
sko), ako aj Slowakei a Europidische Union/EU (Slovensko a Eurdpska
tnia/EU). Z viac ako 100 &lankov bol nasledne vygenerovany vyber, ktory
predstavuje skimany material. Vybrané ¢lanky boli kodované, analyzované
a vyhodnotené pomocou vyssie uvedeného dotaznika.

5 Vysledky

Vo zvolenom materiali sa skimali nielen kvantitativne, ale aj kvalitativne
vypovede. V nasledujicej Casti sa prezentuju ako prvé kvantitativne vysledky.

Najskor musime poukazat’ na to, ako Casto a v akej stvislosti sa Slovensko
vyskytuje vo FAZ.

Vybrané ¢lanky pochadzaji vyluéne z tlaeného média. Material kvantifi-
kujeme s ohl'adom na lokalizaciu novin zostupne, od strany 1 — vel'ka prezen-
cia, vel'mi doélezité¢ clanky. Pritom sa ukazalo, ze 60 % ¢lankov v ndhodnom
vybere je umiestnenych na stranach 1 — 6, na stranach 1 — 10 sa vyskytlo do-
konca 85 % skumanych ¢lankov.
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Strana 1 2 3 5 6 7 8 9 10 10<
Percento 16% 12% 4% 12% 16% 4% 4% 4% 8% 20%

Vyhodnotenie lokalizacie ¢lankov sa pravdepodobne vztahuje na Zanre
platnych ¢lankov. V generovanom vybere bolo 84 % sprav, ktoré mali suvis so
Slovenskom.

Zaner Spravy Komentar Portrét Analyza/Pozadie

Percento 84% 8% 4% 4%

Zaujimavy obraz ponuka rovnako pri rozdeleni tém, ktoré sa vztahuju na
Slovensko. Téme pristahovalectvo do EU a ute¢enecka vina sa venuje 36 %
¢lankov, kym 16 % ¢lankov informuje o finanénej vypomoci pre Grécko. Polo-
vicu skimaného materialu predstavuji iba dve témy o Slovensku. Priblizne
tretina ndhodného vyberu sa venuje roznym témam z politiky, su¢asného dia-
nia, hospodarstva a Sportu.

Pristahovalectvo do EU a uteenecka vlna 36%
Finan¢na vypomoc pre Grécko 16%
Politika / Dianie 24%
Sport 8%
Hospodarstvo 4%
Rozne 12%

Potom, ako sme predstavili, v akych suvislostiach sa Slovensko spomina,
ponuka nasledujuca cast’ pohlad na to, akym spésobom sa o Slovensku infor-
muje.

Otazka na vel'kost’ Slovenska docielila jednozna¢ny vysledok: ziaden c¢la-
nok neberie do tivahy vel'kost’ Slovenska.
Spomina sa v ¢lanku velkost’ Slovenska?
1) Ano, ako relativne velké krajina.
2) Ano, ako relativne mala krajina.
3) Ano, ako vel'mi mala krajina.
4) Nie, nespomina sa vel'kost. 100%

Rovnako jednoznaény obraz poskytuje vyhodnotenie otazky, ¢i sa Sloven-
sko v prislusnom ¢lanku predstavuje ako krajina, ktora sa aktivne podiel'a
v diskusii na danu tému prislusného ¢lanku. V nahodnom vybere sa to dotklo
56 % clankov, pricom 40 % nema Ziaden suvis s aktivitou krajiny.
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Spomina sa v ¢lanku Slovensko ako aktivna krajina v diskusii na dant
tému?

1) Ano, spomina sa ako aktivna krajina, ktora ovplyviuje diskurz v EU.56%
2) Slovensko sa spomina, avSak ako pasivna krajina bez schopnosti mat] 4%
vplyv na diskurz.

3) Clanok sa aktivite krajiny nevenuje. 40%

Takmer polovica obsiahnutych ¢lankov predstavuje Slovensko ako krajinu,
ktora sa aktivne podiel'a na rieSeni uvedené¢ho problému. Naproti tomu je Slo-
vensko predstavené iba v malo pripadoch (16 %) ako pasivna krajina. V tretine
pripadov sa vobec nevenuje pozornost’ aktivite krajiny pri rieSeni problému.

Spomina sa v ¢lanku Slovensko ako aktivna krajina pri rieSeni dané-
ho problému?

1) Ano, spomina sa ako aktivna krajina pri rieeni problému. 48%
2) Slovensko sa spomina, ale ako pasivna krajina. | 16%
3) Clanok sa aktivite krajiny pri rieSeni problému nevenuje. | 36%

Takmer identicky obraz sa ukazal pri skiimani postoja Slovenska vo vztahu
k zaujmom Nemecka a Eurdpskej unie. V obidvoch pripadoch sme zistili, Ze
tretina sa nevztahuje na zaujmy Slovenska. Priblizne v polovici vsetkych pri-
padov predstavili noviny sc€asti protichodné alebo dokonca uplne protichodné
zaujmy Slovenska.

Spomina ¢lanok postoj Slovenska v rozpore alebo v sulade so zauj-
mami Nemecka?

1) Ano, zaujmy su plne totozné. 4%
2) Ano, zaujmy su z vicsej Casti totozné. 12%
3) Nie, zaujmy su z vicsej Casti protichodné. 24%
4) Nie, zaujmy su uplne protichodné. 24%
5) Zaujmy Slovenska sa nespominaju. 36%

Cisla suvisiace s otazkou ohPadom EU st vePmi podobné:
Spomina ¢lanok postoj Slovenska v rozpore alebo v sulade so zauj-
mami vagsiny EU (vratane institicii EU, t. j. Komisie, Europskeho
parlamentu)?

1) Ano, zaujmy su plne totozné. 4%
2) Ano, zaujmy st z viaéej Gasti totozné. 8%
3) Nie, zaujmy st z vacsej Casti protichodné. 24%
4) Nie, zaujmy st uplne protichodné. 28%

5) Zaujmy Slovenska sa nespominaju. 36%
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V suvislosti s kulturnou blizkostou Slovenska k Nemecku sa vykrystalizo-
valo vo vyskume malo aspektov, ale o to mozno délezitejsich.

Velka vicsina clankov (92 %) predstavila Slovensko bez suvisu s kultirnou
blizkost'ou alebo vzdialenost'ou. Skuto¢nost’, ze sa blizSie nepopisuje kulturna
blizkost’, sa da vysvetlit v ndhodnom vybere vysokym poctom sprav tym, Ze
iSlo o spravy objektivneho charakteru. Len 4 % c¢lankov tvorilo spojenie medzi
Nemeckom a Slovenskom prostrednictvom spolo¢nych tradicii a nabozenstva
a rovnako 4 % nazvali Nemecko ako najdolezitejsi ekonomicky partner Sloven-
ska. Kultirna rozdielnost’ sa tematizovala v 16 % vybranych ¢lankov, pricom
sa stale poukazovalo na to, Ze Slovensko sa od Nemecka odlisuje tym, Ze islo
o krajinu byvalého vychodného bloku.

V kvalitativnej Casti vyhodnotenia skimaného materialu sa ukazali podobné
zévery. Podla vyvazenia tém sa sustredi pozornost’ obsiahnutych vypovedi
slovenskych politikov predovsetkym na utecenecku diskusiu, ako aj na financ-
ni vypomoc pre Grécko. Vel'mi Casto sa tu cituje Robert Fico. Pritom priame
citaty R. Fica maju neobycajnu silu, pretoze sa v nemeckej tla¢i mézu vnimat
ako postoj vsetkych Slovakov (,,Bolo by nemozné vysvetlit’ verejnosti, Ze prave
chudobné Slovensko by malo zodpovedat’ za Grécko®, ,,Vysvetlit' l'udom, Ze
musia platit’ peniaze Grékom na ich platy a déchodky, je nemozné* a ,,Tieto
kvoty povazujeme za neuskutocnitel'né*

To, o sme uz naznacili v kvantitativnej ¢asti, sa obsahovo ukazuje este sil-
nejsie: Slovensko sa scasti predstavuje ako eurokriticka krajina, ¢o vyplyva
v novinach z odporu proti kvotam na utecencov, ako aj odmietnutiu pomoci
platit Grécku. Casto predstavuji ¢lanky Slovensko ako &ast Vysegradskej
Stvorky, priCom sa zdoraziuje kultirny rozdiel s Nemeckom. Aj napriek tomu
¢lanky ndhodného vyberu nehovoria o tom, ze Slovensko vystupuje ako vzdo-
rovity partner, ale v skupine eurdpskych Statov vystupuje s jasnym postojom:
,,Chudobné ¢&lenské krajiny EU ako Slovensko, Slovinsko a Cesko nechcii pre-
vziat’ zodpovednost’ za Atény.*

Tematicka oblast’ uteGeneckej politiky EU je v suvislosti so Slovenskom ur-
¢ite najzaujimavejs$i predmet vyskumu. Aj tu sa prezentuje postoj Slovenska
vo FAZ jednoznacne ako krajina s protiuteCeneckym postojom. Predseda vlady,
Robert Fico, sa vyjadril, ze jeho krajina nebude akceptovat’ rozhodnutie vacsi-
ny. ,,RadSej sa zmierim s trestnym konanim voc¢i Slovensku, ako by som res-
pektoval tento diktat,” povedal Fico potom, ¢o sa vi&iina ministrov vniitra EU
rozhodla prijimat’ 120 000 ute¢encov podla kIi¢a danej krajiny. Aj vypovede
ako: ,,Nemame zamer reSpektovat’ zaviazané kvoty” (Fico) predstavuji jasny
postoj Slovenska vo FAZ.

Tento postoj je zaujimavy vzhladom na skutocnost’, Ze nejestvuje ziaden

jednotny nemecky nazor na uteCenecku tematiku. Takze otazku, ¢i sa Sloven-
sko v Nemecku vnima pozitivne, mézeme rozli¢ne zodpovedat’ v zavislosti od
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Citatel'ov. FAZ ako konzervativne médium je k politike Merkelovej kritické (o
sa da odvodit’ aj z najnovsieho spravodajstva novin k dohode EU — Turecko),
z toho mdzeme usudit’, ze Slovensko sa hodnoti ako pozitivne. V skimanom
Casovom obdobi sa vyzdvihuju ¢élanky, ktoré prezentuji Slovensko spolu s
d’alsimi vychodoeuropskymi Statmi ako krajiny, ktoré vopred vedeli, ze Merke-
lovej ,,vitacia politika® nie je ziadnym uspokojujucim riesenim.

6 Zaver

Cielom predlozenej analyzy bolo predstavit medidlny imidz Slovenska
v nemeckej tla¢i za rok 2015. Medialny vyskum sa zameriaval na predstavenie
politickej, socialnej a ekonomickej situacie na Slovensku, pricom v centre ana-
lyzy stali otazky, ako napriklad Co sa pise v Nemecku o Slovensku? alebo
Vnima sa Slovensko v Nemecku pozitivne?

Celkovo mdzeme za kvantitativnu ¢ast’ povedat, Ze Slovensko sa uvadza
predovsetkym v spravodajskej casti FAZ. V Nemecku sa informovalo o Slo-
vensku zvicsa v suvislosti s uteceneckou témou, tak ako aj s finanénou pomo-
cou Grécku. Novinové ¢lanky zostavaju pritom objektivne, kultirna blizkost
arozdiel medzi Nemeckom a Slovenskom nezohrava takmer ziadnu tlohu.
Chybajuice kritérium FAZ vztahujice sa na velkost’ Slovenska sa da vysvetlit
tak, 7e Slovensko sa vnima a prezentuje ako rovnocenny ¢len EU. Tieto tézy
dokladame prostrednictvom percentualneho vyjadrenia vplyvu na diskurz EU,
tak ako aj zaujmy Slovenska vo&i Nemecku a EU. Medzitym sme odhalili, Ze
noviny predstavuju Slovensko ako krajinu byvalého vychodného bloku, ktora je
sucasne rovnocennym &lenom EU, ktorého zaujmy stoja vi¢sinou v protiklade
s Nemeckom a EU.

Kwvalitativna ¢ast’ potvrdila vysledky kvantitativneho vyhodnotenia, a to ze
v Nemecku sa informovalo o Slovensku predovsetkym v suvislosti s utec¢enec-
kou tematikou a krizou v Grécku. Slovensko sa popritom prezentuje Ciastocne
ako byvaly §tat vychodného bloku, ¢o sa méze vnimat ako kulturny rozdiel.
Slovensko sa vnima predovietkym ako eurokriticky &len EU v stvislosti
s finan¢nou pomocou Grécku a regulaciou kvot. Pri porovnani prezentovanych
zdujmov Nemecka a EU so slovenskymi zaujmami sa ukazuje znaény konflikt
zaujmov. Tento obraz Slovenska si vyziadal nepriaznivé vnimanie vo FAZ.
Oproti tomu sa ukéazalo, ze Slovensko v suvislosti s diskusiou o utecencoch
v ramci EU od zagiatku uvadzalo a obhajovalo jasny postoj. Tato reprezentacia
vo FAZ stoji voci politike Merkelovej, ktora sa sCasti interpretuje ako zahmlie-
vanie skuto¢nosti.

Spravodajstvo o Slovensku a prislu§né vnimanie sa v priebehu skimaného
Casopriestoru teda vyznamne zmenilo k pozitivnemu. Okrem toho nam dis-
kurzna analyza ukazala, ze politika Slovenska sa prejavila v otdzke kvot uz
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vopred zdanlivo ako spravna — jasny dokaz na pozitivne vnimanie Slovenska
v tlaéi.
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